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1 DOANH SỐ VÀ LỢI NHUẬN GIẢM LẦN LƯỢT 24% VÀ 79%

3

Doanh số

562 tỷ VNĐ

Kết quả kinh doanh Cơ cấu doanh thu theo ngành hàng

Lợi nhuận sau thuế

14 tỷ VNĐ

Doanh thu Chăn ga

Doanh thu Bông tấm

26% YoY

23% YoY

• Chỉ số CPI vẫn ở mức cao mặc dù đã được kiểm soát tốt so với

những tháng đầu năm. CPI bình quân 9 tháng tăng 3,16%. Người

tiêu dùng vẫn có xu hướng thắt chặt chi tiêu đối với mặt hàng

không thiết yếu.

• Xuất khẩu toàn ngành dệt may lỹ kế 9 tháng đạt 25 tỷ USD giảm

14% so với cùng kỳ năm 2022.

• Quý 3 và lũy kế 9 tháng, doanh thu từ hoạt động bán hàng của

Everpia ghi nhận mức giảm lần lượt là 52 tỷ và 176 tỷ, tương

đương với mức giảm 20% và 24% so với cùng kỳ năm trước.

• Lợi nhuận Quý 3 và lũy kế 9 tháng giảm sâu so với cùng kỳ lần

lượt là 91% và 79%

• Chăn ga: Doanh thu lũy kế 9 tháng 2023 của thành phẩm Chăn

ga gối đệm giảm 125 tỷ, tương đương với 26%.

• Bông tấm và khăn: Bất ổn chính trị và lạm phát toàn cầu tăng

mạnh khiến hoạt động bán hàng của Bông tấm và khăn trong cả

3 quý gặp nhiều khó khăn. Doanh thu lũy kế 9 tháng 2023 của

Bông tấm giảm 23% và Khăn giảm 6%.
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2 TỔNG QUAN TÌNH HÌNH KINH DOANH QUÝ III
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Cơ cấu Doanh thu Xuất khẩu – Nội địa Hệ thống phân phối

Cơ cấu doanh thu

YoY

-29%

+56
%

-31%
280 

180 200 233 184 

440 

416 369 

504 

378 

 -

 100

 200

 300

 400

 500

 600

 700

 800

9T 19 9T 20 9T 21 9T 22 9T 23

Tỷ
đ

ồ
n

g

Xuất khẩu Nội địa

• Everpia tiếp tục thực hiện đánh giá đại lý dựa trên các tiêu chí: lịch sử doanh thu,

vị trí, diện tích, tiềm năng tăng trưởng để xây dựng các gói hỗ trợ/ đồng hành

dành riêng cho từng đại lý.

• 9 tháng đầu năm công ty đã thực hiện đóng cửa 40 đại lý và mở mới 16 đại lý. Các

đại lý mở mới được kỳ vọng sẽ mang tới doanh số tích cực trong những tháng tới.

• Dự kiến trong quý 4 sẽ mở thêm 18 đại lý/showroom mới. Trong đó, 11 đại lý

sẽ mở trong niềm Nam và còn lại sẽ mở ở miền Bắc và Đà Nẵng.

• Áp lực của lạm phát, việc thắt chặt chi tiêu của người dân đối với các

mặt hàng không thiết yếu và những khó khăn của ngành Bất động sản

và Dịch vụ khách sạn là những yếu tố này dẫn đến hoạt động kinh

doanh trong nước của Everpia giảm 31%.

• Doanh thu từ hoạt động xuất khẩu giảm 29% do:

(i) Khách hàng cũ chỉ có kế hoạch đặt lại khi đã bán hết hàng và số

lượng đơn hàng đặt lại giảm so với đơn hàng trước đó

(ii) Khách hàng mới chỉ đặt theo số lượng đặt hàng tối thiểu.

Đại lý/ Showroom Miền Bắc Đà Nẵng Miền Nam Tổng

Số lượng đại lý 120 34 209 363

- Đại lý 55 28 58 141

- GDB + DB 65 6 151 222

Trongđó

- Mớimở 9T2023 9 2 5 16

- Đóng cửa 9T2023 1 2 37 40

Dự kiến mở mới trong quý 4 5 2 11 18

Dự kiến đóng cửa trong quý 4 16 0 0 16

Số lượng showroom 7 4 11 22



2 DOANH THU NGÀNH HÀNG CHĂN GA GỐI ĐỆM GIẢM 125 TỶ SO VỚI CÙNG KỲ
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Cơ cấu Doanh thu Chăn ga, đệm theo khu vực phân phối

• Trong cơ cấu doanh thu ngành hàng Chăn ga gối đệm, 165 tỷ đến từ các sản phẩm Vỏ, chiếm gần 50% tổng doanh thu. Sản phẩm đệm đóng góp 106 tỷ (tương

đương 31% tổng doanh thu), trong khi sản phẩm ruột đạt 91 tỷ (tương đương 11%). Các sản phẩm khác như rèm, tấm trải, tấm lót, thảm, khăn đa năng, v.v.

đóng góp 11% tổng doanh thu.

• Tổng doanh thu từ hoạt động bán lẻ giảm mạnh (33%), trong đó miền Bắc giảm 31% và miền Nam giảm 29%. Doanh thu Quý 3 hằng năm chủ yết đến từ

lượng đặt hàng trước của bộ sưu tập. Tuy nhiên, do bộ sưu tập 2024 không nhận được đánh giá cao từ các đại lý dẫn đến trị giá đơn đặt hàng trước cho

BST2024 chỉ bằng 46% so với BST 2023. Hơn nữa, lượng hàng tồn kho tại kho của các đại lý vẫn còn cao vì vậy sản lượng nhập hàng từ đơn đặt hàng trước tính

riêng miền Bắc mới chỉ đạt 58%.

• Kênh bán hàng trực tuyến đạt doanh thu ở mức tương đối ổn định so với cùng kỳ năm ngoái, trong đó nền tảng Thương mại điện tử có sự tăng trưởng +55%

so với năm trước. Everon luôn thương hiệu Chăn ga bán chạy nhất tại cả sàn Shopee và Lazada. Sau giai đoạn tăng trưởng liên tục 50% mỗi năm từ 2020 đến

2022, kênh Online miền Nam đã tăng trưởng chững lại vào năm nay. Trong khi đó, kênh Online miền Bắc có doanh thu tăng 144%.

• Doanh thu từ kênh B2B giảm nhẹ so với cùng kỳ năm trước (-12%). Trong đó có sự đối lập giữa 2 miền, miền Nam tăng 90% , miền Bắc giảm 27%.

Cơ cấu doanh thu ngành hàng Chăn ga gối đệm
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3 GIÁ VỐN NGÀNH HÀNG KHĂN TĂNG MẠNH DO CÁC KHOẢN TRÍCH LẬP DỰ PHÒNG
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Chi phí giá vốn hàng bán

• Doanh thu giảm -24% YoY, trong khi phí giá vốn chỉ giảm 17% dẫn tới tỷ trọng giá vốn trên doanh thu năm 2023 đạt 68%, trong khi tỷ lệ này năm 2022 là 62%

• Tỷ trọng giá vốn/doanh thu tăng tại cả ba ngành hàng Chăn ga gối đệm, Bông tấm và Khăn với tỷ trọng lần lượt là 66%, 60% và 104%. Giá vốn các sản

phẩm khăn tăng bất thường là do trong kỳ Công ty đã tiến hành kiểm kê, đánh giá toàn bộ tồn kho thành phẩm và nguyên liệu và thực hiện trích lập dự phòng

đối với toàn bộ các sản phẩm tồn kho quá 02 năm.

• Chi phí nguyên vật liệu và nhân công chiếm 80% trong tổng chi phí giá vốn hàng. Giá nguyên vật liệu đầu vào 9 tháng đầu năm giảm nhẹ 3% do Công ty đã

thương thảo thành công các chính sách hỗ trợ giá từ nhà cung cấp. Đồng thời, công ty có nguồn thu ngoại tệ từ xuất khẩu nên việc nhập khẩu nguyên vật liệu

không bị ảnh hưởng bởi tỷ giá. Chi phí nhân công tăng do công ty thực hiện tăng lương 8% theo quy định về mức lương tối thiểu và tăng lương theo khu vực.

Nguyên vật 
liệu
51%

Nhân công
28%

Dịch vụ mua 
ngoài 13%

Khấu hao TSCĐ 5%
Khác
3%

Cơ cấu giá vốn hàng bán
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3 CHI PHÍ CHO NHÂN VIÊN TĂNG TRƯỚC ÁP LỰC TĂNG CỦA LẠM PHÁT

7

Chi phí bán hàng & Chi phí quản lý doanh nghiệp

• Chi phí Quản lý doanh nghiệp tăng do tác động từ chi phí nhân công và chi

phí dịch vụ mua ngoài:

- Chi phí nhân công tăng 4,1 tỷ so với cùng kỳ do: i) công ty thực hiện

tăng lương theo quy định về tăng lương tối thiểu vùng của nhà nước,

ii) sau 05 năm không tổ chức các hoạt động teambuilding, công ty đã

tổ chức du lịch hè cho nhân viên toàn công ty với tổng chi phí 3,4 tỷ

- Chi phí dịch vụ mua ngoài tăng do chi phí di chuyển nhà máy Đồng

Nai từ KCN Biên Hòa tới KCN Giang Điền

Chi phí bán hàng & Quản lý doanh nghiệp

• Chi phí bán hàng & quản lý doanh nghiệp 9T 2023 là 189 tỷ, tăng 2% so

với cùng kỳ năm 2022. Tuy nhiên doanh thu giảm mạnh (-24% YoY) dẫn

tới tỷ lệ chi phí bán hàng và quản lý trên doanh thu chiếm 34% (tỷ lệ

năm 2022 là 25%).

• Chi phí bán hàng tăng do tác động từ chi phí nhân công và một phần

các chi phí đến đến từ hoạt động quảng cáo Online và Offiline thuộc kế

hoạch tái định vị thương hiệu Everon, quảng bá thương hiệu KingKoil và

các hoạt động chăm sóc khách hàng.

Chi phí bán
hàng

Chi phí quản lý
doanh nghiệp

Nhân công
64%

Dịch vụ 
mua ngoài
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Đơn vị: Tỷ Đồng

Cơ cấu lợi nhuận gộp
• Cả 03 nhà máy đều hoạt động dưới công suất đẩy biên lợi nhuận gộp của các

ngành hàng giảm.

• Chăn ga gối đệm vẫn tiếp tục giữ tỷ trọng lớn nhất trong cấu trục lợi nhuận

của Công ty, với 119 tỷ, chiếm tới 70% tổng lợi nhuận, tỷ suất biên lợi nhuận

gộp đạt 34%.

• Tuy có sự giảm nhẹ trong năm 2023 nhưng mảng Bông tấm có tỷ suất biên lợi

nhuận gộp ổn định nhất trong cả 3 nhóm kinh doanh, ở mức trên 40%.

• Lợi nhuận gộp của Khăn lần đầu đạt mức âm do tác động từ quyết định trích

lập dự phòng giảm giá hàng tồn kho

Cơ cấu lợi nhuận và chi phí
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TỔNG QUAN TÌNH HÌNH KINH DOANH QUÝ III

• Trong kỳ, công ty ghi nhận khoản lợi nhuận tài chính trị giá 25

tỷ với doanh thu tài chính đến từ các hoạt động: lãi tiền gửi, lãi

chênh lệch tỷ giá và kinh doanh chứng khoán.

• Công ty con là Everpia Korea và Quỹ MAOF đóng góp 3,6 tỷ lợi

nhuận trong 9 tháng.

• Lợi nhuận sau thuế quý 3 và 9 tháng năm 2023 đạt lần lượt là

3.6 tỷ và 14 tỷ (giảm 91% và 79% so với cùng kỳ năm 2022)

Cơ cấu Lợi nhuận
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B2C

• Xây dựng các chính sách bán hàng linh hoạt cùng các hoạt động hỗ trợ

đại lý hiệu quả hơn nhằm khuyến khích đại lý tỉnh tập trung bán sản

phẩm Everon thay vì các sản phẩm thương hiệu khác

• Phát triển BST mang tên “Ánh nắng bình minh” với 08 mẫu chăn ga

dành riêng cho thị trường các tỉnh.

KẾ HOẠCH HOẠT ĐỘNG QUÝ IV5

• Sử dụng các dữ liệu từ AI camera tại các showroom bao gồm: kênh

bán theo khu vực, hành trình khách hàng, vị trí trưng bày để xây

dựng các chương trình bán hàng riêng cho từng showroom.

• Tiếp tục cải thiện hiệu quả trưng bày và hoàn thiện quy trình hoạt

động nhằm xây dựng mô hình hoạt động kiểu mẫu cho cho các đại lý.

• Tiếp tục đa dạng các mẫu sản phẩm được thiết kế dành riêng cho

các sàn thương mại điện tử.

• Tăng cường bán combo các sản phẩm nhằm tăng giá trị đơn trung

bình.

• Nâng cao năng suất đóng gói và xuất hàng, đồng thời đàm phán thời

gian lấy hàng của đơn vị vận chuyển nhằm tối ưu chi phí vận hành.

Hiện đại hoá Showroom

Tăng doanh thu trên các nền tảng thương mại điện tử

Tăng doanh số tại các cửa hàng đa thương hiệu tại các tỉnh

KÊNH B2C

Tham khảo các mẫu chăn ga Everon dành riêng cho 

sàn thươngmại điện tử tại:

Shopee Mall: https://shopee.vn/everon.official.store

Lazada: https://www.lazada.vn/shop/everon-store

https://shopee.vn/everon.official.store
https://www.lazada.vn/shop/everon-store


Arise Lux     

Arise Plus được trang lớp mút Memory,

một sang kiến tuyệt vời của NASA, với tính

đàn hồi đặc biệt của bị hệ thống lò xo mini

2,5cm vừa nâng đỡ toàn diện cho cơ thể

đồng thời mang lại một cảm giác mềm mại.

Arise Plus     

Với lớp PU foam cao cấp và bề mặt dệt kim

với mật độ sợi dày được đan vào nhau,

Arise Pure không chỉ giúp giảm áp lực đau

mỏi trên cơ thể mà còn giảm âm thanh khi

di chuyển và đặc biệt không gây dị ứng cho

người sử dụng.

Arise Pure  

Arise Pure Arise Lux

Arise Plus

Arise Lux với sự kết hợp hoàn hảo giữa lớp

latex dày tới 5cm và các lớp mút Memory,

Visco, Rail cùng với hệ thống lò xo kép có độ

đàn hồi cao giúp tăng độ thoáng khí và nâng

đỡ cơ thể gấp đôi.

Đẩy mạnh doanh số từ Dòng đệm lò xo cao cấp KingKoil Arise do Everpia trực tiếp phát triển và sản xuất

KẾ HOẠCH HOẠT ĐỘNG QUÝ IV5



ONLINE

KÊNH ONLINE

Tham khảo các mẫu chăn ga K-Bedding tại:

Shopee Mall Hà Nội: https://bit.ly/K-Bedding_ShopeeMall-HN

Shopee HCM: https://bit.ly/K-Bedding_Gian-hang-Shopee-HCM

Lazada : https://bit.ly/K-Bedding_gian-hang-Lazada 

Tiki: https://bit.ly/K-Bedding_gian-hang-Tiki

TikTok: https://www.tiktok.com/@kbedding.official

• Phối hợp với các trung tâm thương mại và mua sắm để bán sản

phẩm K-bedding trực tiếp tới người tiêu dùng thông qua các chương

trình bán hàng của trung tâm thương mại.

• Trưng bày và bán sản phẩm tại trung tâm mua sắm dưới dạng ký gửi

hàng hoá.

• Mở cửa hàng tại một số siêu thị lớn mới.

• Liên tục đổi mới sản phẩm nhắm đáp ứng tối đa nhu cầu đa dạng

của khách hàng

• Thay đổi cách đóng gói, giảm kích thước sản phẩm nhằm giảm chi

phí đóng gói và vận chuyển

• Duy trì chương trình thân thiết trên các sàn và liên tục tương tác

nhóm khách hàng này để tăng retention bằng cách khuyến khích

sử dụng voucher hay xu đã tích lũy.

Tăng doanh thu trên các nền tảng thương mại điện tử

Tăng doanh thu bán hàng trên kênh Modern Trade

KẾ HOẠCH HOẠT ĐỘNG QUÝ IV5

https://bit.ly/K-Bedding_ShopeeMall-HN
https://bit.ly/K-Bedding_Gian-hang-Shopee-HCM
https://bit.ly/K-Bedding_gian-hang-Lazada
https://bit.ly/K-Bedding_gian-hang-Tiki
https://www.tiktok.com/@kbedding.official
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KÊNH B2B

• Các đơn hàng Chăn ga cho khách sạn đã ký hợp đồng và thực hiện giao trong quý 4 có giá trị 30 tỷ

• Bên cạnh nỗ lực “chốt” các hợp đồng chăn ga khách sạn đang thương thảo, B2B hiện đang đẩy

mạnh các hoạt động chào hàng, giới thiệu mẫu sản phẩm chăn ga quà tặng cho các sự kiện và hoạt

động tri ân của doanh nghiệp dịp cuối năm.

Dự án khách sạn và đơn hàng quà tặng

• Doanh số từ khách hàng tại Châu Âu được dự báo sẽ giảm nhẹ.

• Doanh số từ khách hàng Mỹ ổn định và có thể tăng nhẹ do đặc thù đơn hàng cung cấp cho hệ thống bệnh viện.

• Doanh số từ khách hàng Nhật Bản đóng góp sự tăng trưởng tích cực cho ngành hàng không chỉ từ tháng 4/2023 

mà dự báo sẽ tiếp tục có sự tăng trưởng mạnh trong năm 2024.

Doanh số Quý 4 dự kiến tăng 37% so với cùng kỳ năm 2022 KHĂN
KHĂN
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BÔNG TẤM VÀ CHẦN BÔNG

• Mở rộng đối tượng khách hàng mới là các doanh nghiệp ngoài dệt may, các nhãn hàng quốc tế thực hiện sản xuất tại

Việt Nam gồm: công ty nội thất, bao tay, túi xách, balô…

• Tiếp cận với các vendor Châu Âu đang chuyển hướng đơn hàng từ Trung Quốc sang Việt Nam như các vendor từ Nga,

Thụy Sĩ, Canada

• Thay đổi chính sách bán hàng hiện tại nhằm gia tăng tỷ trọng đơn hàng từ nhóm TOP 100 khách hàng, đồng thời đưa

nhóm khách hàng mới trở thành khách hàng trung thành

Đối với khách hàng

• Tối ưu hóa chi phí sản xuất thông qua việc hoàn thiện bộ sản phẩm mẫu nhằm đảm bảo chất liệu sản phẩm đồng

nhất trong toàn bộ đơn hàng, giảm chi phí sản xuất cho các lần sản xuất sau

• Sản xuất các sản phẩm chần bằng cách sử dụng Máy chần siêu âm: không cần sử dụng chỉ, không có lỗ kim nên Bông

được cố định và không phát sinh bụi trong quá trình sản xuất

• Phát triển bông cao cấp Micro Wellon

Đối với sản phẩm

KẾ HOẠCH HOẠT ĐỘNG QUÝ IV5
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HOME TEXTILE

SHOWROOM

H A N O I

H o m e T e x t i l e S ho w r o om đ ầu t i ê n s ẽ k ha i t r ư ơ n g

v à o n g à y 1 1 / 1 1 / 2 0 2 3 .

• D i ệ n t í c h c ử a h à n g : h ơ n 1 0 0 0 m 2

• Đ ạ i c h ỉ : 1 7 - 1 8 T ôn T h ấ t T h u y ế t , D ị c h V ọ n g H ậ u ,

C ầ u G i ấ y , H à N ộ i

• C á c s ả n p h ẩ m n ộ i t h ấ t đ a d ạ n g t h u ộ c 0 3 p h o n g

c á c h t h i ế t k ế t : I n d o c h i n e , M o d e r n v à F l o r a l

• S ả n p h ẩ m đ ư ợ c t r ư n g b à y v à m ô p h ỏ n g t h e o

k h ô n g g i a n t ừ n g p h ò n g : p h ò n g n g ủ , p h ò n g k h á c h ,

p h ò n g ă n … g i ú p k h á c h h à n g c ó c á i n h ì n t r ự c

q u a n v à d ễ d à n g l ự a c h ọ n s ả n p h ẩ m p h ù h ợ p .



INDOCHINE

• Cổ điển

• Sang trọng

• Nổi bật

P
A

T
T

E
R

N

FLORAL

• Thanh lịch

• Nhẹ nhàng

• Hoa mỹ

MODERN

• Tối giản

• Tinh tế

• Trang nhã

SẢN PHẨM

HOME TEXTILE

H O Ạ  T I Ế T



Miễn trừ trách nhiệm

Thông tin được Everpia cung cấp trong bản trình bày này chỉ được sử dụng làm nguồn tài liệu tham khảo và sẽ không được phép sử dụng cho
mục đích chào bán, mời chào hoặc khuyến nghị bán hoặc phát hành, hoặc lôi kéo bất kỳ người nào chào mua hoặc đặt mua chứng khoán tại Việt
Nam hoặc tại bất kỳ quốc gia nào khác. Thông tin trong bản trình bày này là thông tin cập nhật chỉ tại ngày lập bản trình bày và việc cung cấp bản
trình bày này sẽ không hàm ý rằng tình hình hoạt động của Everpia không có bất kỳ thay đổi kể từ ngày lập bản trình bày này hoặc sẽ không hàm
ý rằng các tuyên bố, thông tin hoặc ý kiến được trình bày trong bản trình bày được cập nhật tại bất kỳ thời điểm nào sau ngày lập bản trình bày.

Everpia không có nghĩa vụ phải cập nhật bản trình bày này. Bản trình bày này có thể chứa đựng các tuyên bố mang tính dự báo và những tuyên
bố này, nếu được đưa vào bản trình bày, phải được đọc một cách thận trọng.

Mọi câu hỏi xin vui lòng liên hệ:

Phòng Kế hoạch

info@everon.com

Xin cảm ơn.
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